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Pochet du Courval est pionnier do s T'Art de
fagonner le verre Jépuis 1623. L'Excellence
et l'innovation résident dans la capacité a donner .
au verre la forme exacte etla transparence .
souhaitée par I onside Parfums & —:\‘. -
de Beauté. Insc  démarche \\ s t8
d'innovation respo ko % cellence est =
désormais complétée par des so ution} .
éco-responsables pou 'cr e re & la fois
durable et désirable. 99 ~ e
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| Benoit MARSZALEK
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Le verre est un magnifique matériau qui fait
rayonner une filiére industrielle frangaise £/
d’Excellence, et qui contribue & la trcms?nissi 3 i
d’un patrimoine culturel immatériel. 99

| Xavier GAGEY
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Nous avons pour coutume chez Pochet du
Courval de dire que « le verre coule dans nos
veines ». Le verre c’est avant tout une aventure
humaine extraordinaire, des gestes ancestraux
qui s'orchestrent pour faire naitre des flacons
d'exception. C’est grace a cet héritage verrier
précieux, a I'attention portée & I'Excellence des
savoir-faire, & leur transmission et par la capacité
d innover en tirant partie des contraintes de
chaque époque que nous traversons I'Histoire
depuis quatre siécles. 99
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La Vallée de la Bresle a été et demeure un haut-
lieu de la verrerie de spécialité et de qualité.
J'ajouterai que les savoir-faire trés spécifiques
qui s'y sont développés en matiére de verrerie
- " de figton age ont été complétés, a travers
/ les trente?ﬁn[éres années, par une véritable
industrie de la décoration»; un métier pergu

I et capitalistique s'est vivement affirmé
Fa .He I'automatisation du process et
la robotisation de la m;nutention. Notre
: averglass de_véhue leader mondial des
bouteilles et corofe:s//de spiritueux Super Premium
a largement profité d’une incursion de 20»ans
dans le monde du flaconnage de parfumerie
- pour enrichir ses références stylistiques et
ses procédeés. Elle a, en outre, profité de cette
—_— c%du compagr‘wonn.qge qui coroctéris‘eules
wg fort savoir-faire et elle en a codifié les
e Y aleurs pour mieux les transmettre»: celle de la
' " valorisation de la personne et d'un objectif résolu
de la faire grandir et s'épanouir dans son métier.
C’est pour nous une feuille de route et une fierté
\ _toujours renouvelée. Le verre a aujourd’hui, du
fait de ses qualités environnementales, un avenir
\\ grandissant. Cependant le recours massif au
verre comme emballage recyclable de produits
alimentaires quelconques avec les contraintes
:‘ économiques qu'imposent de tels produits
“accroit chaque jour davantage la distance qui
“sépare ces activités de volumes avec celles
toujours plus qualitatives auxquelles nous nous
adressons dans le monde des spiritueux et des
vins Premiump»: une garantie de pérennité de
I'excellence des savoir-faire de la Glass Valley
dans le monde. 99
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SGD Pharma a marqué I'histoire du verre dans
la Vallée de la Bresles par son orientation .
unique vers l'industrie pharmaceutique. Le \.,
développement de sa nouvelle usine de verre N
Type»l en 2016, pour les médicaments a hg ite" _
valeur ajoutée et sensibles, a marg otamment -
par I'utilisation de matériaux de-Hadte
technologie et d’énergie durable. Il démontre
aussi la volont e d'investir dans cette

P

région, bercea

Fin 2013 nous avons décidé ctibmj
moment de construire une unité iNdépenc
de verre pharmaceutique et lext |_r_ <
I'usine de Mers-les-Bains. Et c'est'en :‘f-‘_{
eu le plaisir d'inaugurer l'usine *-4.:_ -Qh‘b_‘
Lamotte, qui est aujourdhui la plus belle Usine de——
verre pharmaceutique moulé de Type | au monde ™

(dixit nos clients). Un travail extraordinaire des £
équipes qui sont encore parmi nous chezSGD.~ « &
Pharma. 99 S
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Né dans la Glass Vallée frangaise en 1896, avec
la création de la verrerie de Mers-les-Bains/

Le Tréport, Verescence est aujourd’hui un
groupe d’envergure mondiale attaché a cultiver

(verre recyclé, yerre allégé) pour
«. \imscrire son action dans la/durée. Face aux enjeux
ment climatique et.a 'aube de la

on éhergéti ue, Aous ceuvrons activement
décarboner rapidement notre industrie
verriére pour un d/ZI'oppement durable et
responsable en visant la neutralité carbone en
2050 En tant que leader mondial du flaconnage
o de luxe mais également en tant qu’héritier des
’_':,. Wions qui nous ont précédés, nous nous
d ‘étre précurseur sur les actions RSE
e e rtout dans le monde pour permettre au verre
! Y P gle?ester le matériau de référence du luxe, non
4 ~ seulement par ses qualités esthétiques mais
“ 'Jégolement par ses qualités environnementales
. . au service,d'une économie circulaire. 99
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En tant que dirigeante de Waltersperger, je suis
fiere de faire perdurer avec mes équipes des :
savoir- faire exceptionnels. Seule verrerie semi- \.,
automatique a avoir subsister dans la vallée N
de la Bresle (toutes les autres ont fermé a it~
des ans ou se sont transformées en.vefreries
automatiques), Waltersperger est dujourd'hui
détentrice d'un patrimoine de plus 5 000 moules
retragcant une gran: le po tie de I'histoire de St
la parfumerie f ,qf 2 etfin ernationale. Un - \-
véritable trésor que nos clients sontkheure Q&;\;\ Lo
pouvoir faire vi ﬂ\ ' k Nos verriers on \Ieur\“ ] ’
métier pour passion'et,nous tr _aillons\tous les. 2 NN >
jours @ la transmissio avoir-faire pour

s pul r_endre [e]
reléve pour toujours offrir & Aios elients un service
unique de fabrication en petit nes
séries de trés haute qualite. 99
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Depuis 1892, notre verrerie écrit un pan de
I'histoire de la Vallée, tout en faisant partie
aujourd’hui d’'un grand groupe européen.
Zignago Vetro Brosse perpétue avec fierté une

des services sur-mesure avec un haut niveau
qualité, y compris sur des petits « runs » et
e également le savoir-faire verrier de nos
€ une fabrication automatique pour
tions spécifiqxs, exigeantes et trés

. . Ainsi nous pduvons proposer des
produits haut de amme sur les marchés des
spirituet'ﬁ(,_cosrhétig,ués et de la parfumerie de
luxe, entre autres.=~

-~ Aujourd’'hui et pour demain, nous sommes tous
| engagés a améliorer notre durabilité, que ce

7 i;syec un verre plus « vert » mais toujours

i.lesthétique et technique pour répondre

x attentes de nos clients (augmentation du

b':.".;. e
Y < taux de PCR, maitrise des énergies, ..), et plus
4 ~globalement dans une logique d’économie
' girculaire autour des sujets ESG.

. r
! :Mois cette aventure est avant tout une aventure
\\ humc}ﬁe ou la passion et le savoir faire se
transmettent donnant d chacun sa chance
de nous rejoindre, de grandir, de s'épanouir et
+ d'évoluer ensemble. 99
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